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VIAGRA PARA
LAS MARCAS

— La innovacidn por conceptos

Todo lo que necesitas saber para potenciar
tus productos o servicios
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REPETIBILIDAD

Cémo crear
negucios
que perduren en
un mundoen
constante cambio

i

REPETIBILIDAD
CHRIS ZOOK, JAMES
ALLEN
Lepigraf“Comocrear
negaocios que perdu-
renenunmundoen
constante cambic” ens
donamoltes pistes de
quin és el model d'éxit
empresarial que ens
plantegen els seus
autors enaquest llibre.
///LIDEMPRESARIAL:

VIAGRA PARA LAS MARCAS
JOANMIR

Agafar la "pastillablava” comaexemple
asequir per posicionar orevitalitzar una
marca en un entorn comercial pot sem-
blar, d'entrada, xocant. El perqué d'aquest
similel trobem enaquest llibre, on el seu
autor, el llicenciat en Farmacia Joan Mir,
explicaque fixar-se en el modelinnova-
dor dela Viagra és lamillor manera de
desenvolupar, promoureifer créixeruna
iniciativa empresarial. Mir analitza quins
puntstenen encomu lesideesiprojectes
que tenenéxit allarg termini. Un llibre que
pot ajudar tant ales noves marques coma
aquelles que necessiten reinventar-se. ///
EMPRESA ACTIVA

LO BUENO
FUNCIONA

O BUENO PHILIP KOTLER

SRR Elgurudel marqueting,

it juntament ambels
E‘&‘/_:’2 4 dos experts David Hes-
r’m sekieliNancy R. Lee,
i plantegen la responsa-

bilitat socialil'estrate-
giacomaelements
claudelaférmulade
I'exitd'unnegoci. ///
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